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CREATIVE BRIEF | ISA 

Obiettivo:

Creare consapevolezza nella mente del target. Inserire la città di Urbino come alternativa alle altre città italiane più visitate (Venezia, Roma, Firenze).
Descrizione del Target: Con chi stiamo parlando.

· Donna, 35-50 anni

· Sposata, 2 figli (5-15 anni)

· Professionista con reddito medio alto (donna in carriera). 

· Proviene da paesi della “vecchia” Europa (Inghilterra, Francia, Germania, Austria, ecc.)

· Vive in grandi città (Berlino, Parigi, Amsterdam)

· Di solito è lei a scegliere il luogo di vacanza per la famiglia. 

· In un luogo di vacanza lei cerca: tranquillità, relax, accoglienza, gastronomia ed un posto con parchi o zone verdi dove poter “parcheggiare” i figli. 

· Cerca soprattutto svaghi culturali, ed apprezza abbinare la cultura alla sua vacanza.

Posizionamento del Prodotto (Urbino): 

Per poter attirare l’interesse del target prescelto, le seguenti caratteristiche saranno usate per descrivere la città:

· Vacanza culturale (Benefit principale)

· Piccola città = Relax 

· Parchi e molto verde -- ideale per bambini
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